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Kao zemlja sa izuzetnim potencijalima u
poljoprivredi i prehrambenoj industriji, Srbija ove
resurse dominatno koristi samo na nivou proizvodnje
sirovina, kako u ratarstvu tako i u povrtatrstvu.
Istovremeno, kako na domacem tako i na inostranim
trziStima, raste potreba za poluproizvodima i

proizvodima hrane sa oznakom regionalnog
(geografskog) porekla.




lako tokom poslednje dve godine, prvenstveno zbog posledica
svetske ekonomske krize, nije jedna od vodecih tema u
ekonomiji, personalizacija ponude robe i usluga ce i dalje biti
svetski trend. Kreatori i promoteri koncepa koji nosi naziv Mass
Customization su pazljivo proucavajuci nove potrebe i zahteve
velike ciljne grupe potro$aca (takozvani visoki srednjii srednji

sloj),dosli su do razumljivog zakljucka da masovnoj produkciji i
proizvodnji treba traziti alternativu.




Jedan od najpoznatijih i najrazvijenijih segmenata ovog projekta
je organska (“zdrava™) hrana Cija proizvodnja i prodaja
poslednjih pet godina (Cak i u vreme ekonomske krize) belezi
stalni rast u gotovo celom Svetu.

Na nasSim prostorima koncept ili model razvoja proizvodnje
organske hrane josS uvek nije zaziveo. Medutim, Srbija ima gotovo

savrSene pretpostavke da niz regionalnih proizvoda domace hrane

pozicionira kao brend koji ¢e kvalitetom biti samo stepenicu nize

od proizvoda sa sertifikatom organska hrana, a za koplje ispred po
poznatosti (imidZu) koji vec ima.




Domaca hrana podrazumeva proizvodnju u zanatskim uslovima
(simulacija domacinstva), tradicionalne recepture bez aditiva i
drugih vestackih dodataka.

Kraljevacki sir i kajmak, ljutovacka rakija, uzicka prsuta, sremska
kobasica, leskovackli ajvar ... samo su natuknice za veliki broj

poznatih, neregistrovanih i vecini trzista nedostupnih proizvoda
domace hrane regionalnog porekla.




Interesovanje domacinstava za proizvodnju domace hrane
regionalnog porekla je veliko. Istovremeno, na trzistu postoji
Izrazena potraznja za ovakvim proizvodima
U aktuenim ekonomskim uslovima realizacija ove ideje bi na

nivou Srbije uposlila vise hiljada ljudi.




Problemi sa kojima se svi potencijalni proizvodaci
suocavaju su:
» usitnjenost proizvodnje i ponude;
» nedefinisani i slabo prohodni kanali distribucije;
» nedovoljno poznavanje uslova za stvaranja i zastitu regionalnih
brendova, sertifikacije proizvoda, zastite intelektualne svojine

itd.
» promocija i marketinske aktivnosti;
= distribucija, transport i organizovana prodaja.




CILJEVI projekta su da:

v objedini ponudu domace hrane reginalnog porekla na nivou
Srbije;

v' promovise specificnosti domace hrane regionalnog porekla;

v' ponudi alterantivne i efikasne kanale distribucije
proizvodacima;

v obezbedi proizvodacima edukaciju i servis vezan za zastitu i
sertifikaciju proizvoda.




KANALI DISTRIBUCIJE

Pijace u Srbiji su dostupni i efikasni

KANALI DISTRIBUCIJE regionalnih brendova domace hrane !




Koncept prodaje regionalnih brendova domace hrane
razraduje se u saradnji sa Udruzenjem pijaca Srbije !
Zainteresovane pijacne uprave mogu se ukljuciti u projekat kao

clanovi klastera koji ¢e se formirati u narednom koraku.
Ustrojavanje i osnivanje klastera podrazumeva jasno definisanje

interesa i obaveza svih ucesnika:
TO SU:
a) proizvodaci
b) organizacija prodaje i dsitribucija
C) promocija
d) sertifikacija i kontrola




ORGANIZACIJA, KANALI DISTRIBUCIJE

1) podsticanje udruzivanja proizvodaca u klastere;
2) otvaranje kanala distribucije na pijacama na malo u

Srbiji u saradnji sa pijacnim upravama i Udruzenjem
pijaca Srbije;
3) otvaranje logistickog (promotivni i distributivni) centra
regionalnih brendova domace hrane u sklopu buduce
Veletrznice Beograd.




Korak 2

PROMOCIJA

a) kreiranje i izrada web portala www.domacahrana.rs koji ¢e na tri
jezika (srpski, engleski i nemacki) ponuditi jedinstvenu bazu
podataka svih registrovanih proizvodaca domace hrane u Srbiji,
predstaviti njihove proizvode, omoguciti centralne narudze i on
line prodaju pojedincima;




Domaca hrana Prodajna mreza Dogadjaji Oglasavanje Kontakt
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Korak 2
PROMOCIJA

b) stvaranje baze sertifikovanih brendova domace hrane
regionalnog porekla;




Korak 2
PROMOCIJA

c) izrada specijalizovanih tezgi i prodajnih Standova (pijace,
manifestacije, samovi);
















Korak 2
PROMOCIJA

d) ustrojavanje
specijalizovanog centra za

dizajn ambalaze i sredstva
promocije (klaster agencija
za propagandu, stamparskih
preduzeca, medija...)




Korak 2
PROMOCIJA

e) organizacija sajma regionalnih brendova domace hrane

(17, 18. 1 19. jun 2011. godine, Subotica)




Korak 3
EDUKACIJA, ZASTITA, SERTIFIKACIJA

v'organizacija regionalnih radionica za edukaciju
proizvodaca u saradnji sa Ministartvom poljoprivrede,
Sumarstva i vodoprivrede Srbije, Generalnim
inspektoratom, Republickim zavodom za statistiku,
Institutom za ratarstvo i povrtarstvo Novi Sad, regionalnim
veterinarskim institutima itd.

v ustrojavanje specijalizovane agencije koja ce se baviti
zastitom regionalnih brendova i intelektualne svojine.




Korak 4
SERTIFIKACIJA, KONTROLA KVALITETA

Dobra poljoprivredna praksa !

Kodeks dobre poljoprivredne prakse (GAP) sadrzi standarde i
propise koji su razvijeni sa ciljem da se sertifikuje
proizvodnja na niovu poljoprivrednog gazdinstva

(domacinstva).
Cilj GAP-ovih kodova u skladu sa standardima i propisima u
domiceljnim zemljama primene je da:
* obezbede bezbednost i kontrolu kvaliteta prehrambenih
proizvoda u lancu ishrane;




Korak 4
SERTIFIKACIJA, KONTROLA KVALITETA

* otvaranje novih kanala distribucije u lancu snabdevanja

poljoprivrednim proizvodima;
* podsticanje upotrebe prirodnih resursa u proizvodnji
prehrambenih proizvoda i podizanje kvaliteta uslova u
kojima se proizvode;
e stvaranje novih trzisSnih mogucnosti za poljoprivrednike i
izvoznike u zemljama u razvoju.

Dobra poljoprivredna praksa !




Korak 4
SERTIFIKACIJA, KONTROLA KVALITETA

“PiaR” je u zavrsnoj fazi pregovora da sertifikaciju proizvoda
po GEP stanndardima radi
Organic Control System
specijalizovana i nezavisna organizacija za inspekciju i
sertifikaciju organske proizvodnje hrane




Dokle smo stigli ?

Prvi regonalni brend (Vojvodina) pod imenom “Sa salasa” je u
procesu zastite;

s




Dokle smo stigli ?

» pod bredom “Sa salasa” je okupljeno desetak
proizvodaca koji nude suhomesnate proizvode
pripremljene po tradicionalnim, madarskim

recepturama, kozji sir, vina, rakije (dunja, kajsija,
kruska, jabuka), kuvani paradajz, pekmez (Sljiva,
kajsija, dunja), kisele krastavce, papriku punjenu
kupusom, suhomesnate proizvode od mangulica itd.
> “PiaR” je izradio idejne skice vizulenog identiteta
kompletnog projekta (logo, web portal, promo
materijali razliCite vrste...)
» U toku je izrada CMS-a, konfiguratora i baze
podataka buduceg web portala;




Dokle smo stigli ?

> U toku je formiranje klastera pravnih i fizickih lica
okupljenih pod brendom “Sa salasa”;
» U toku je finalizacija koncepta (model prodaje) koji

ce biti ponuden UdruZenju pijaca Srbije odnosno
najvecim pija¢nim upravama u Srbiji;
» tokom novembra su organizovane cetiri uspesne
promotivne-prodajne akcije na beogradskim
pijacama.




HVALA NA PAZNJI |




